
ЕКОНОМІКА КРЕАТИВНИХ ІНДУСТРІЙ 

 

Тип дисципліни                                                                             Вибіркова 

Освітній рівень                                                                             Другий (магістерський) 

Мова викладання                                                                         Українська 

Семестр                                                                                                - 

Кількість встановлених кредитів ЄКТС                                   4,0 

Форми навчання, для яких викладається дисципліна           Очна (денна), заочна  

 

Результати навчання. Студент, який успішно завершив вивчення дисципліни, має: знати 

теоретичні основи формування та розвитку креативних індустрій; вміти організовувати 

діяльність у сфері креативних індустрій, застосовувати інноваційні та підприємницькі підходи 

до створення креативних проєктів; володіти інструментарієм грантової підтримки для 

розвитку креативних ініціатив; вміти застосовувати знання з інтелектуальної власності для 

захисту авторських прав і комерціалізації творчих продуктів; вміти використовувати цифрові 

технології для просування креативних продуктів; вміти формувати маркетингові стратегії, 

здійснювати комунікації та створювати бренд у креативних проєктах; демонструвати 

підприємливість в різних напрямах професійної діяльності та брати відповідальність за 

результати; вміти працювати в команді, мати навички міжособистісної взаємодії, які 

дозволяють досягати професійних цілей.  

Зміст навчальної дисципліни. Основи формування та розвитку креативної економіки. 

Креативні індустрії: поняття, види. Особливості діяльності в креативних індустріях. 

Підприємництво та інновації в економіці креативних індустрій. Форми організації бізнесу в 

економіці креативних індустрій. Право інтелектуальної власності креативних індустрій. 

Інвестиції в економіці креативних індустрій. Грантова підтримка економіки креативних 

індустрій. Цифрова економіка як складова економіки креативних індустрій. Маркетинг і 

комунікації в проєктах економіки креативних індустрій. Брендинг у креативних індустріях. 

Запланована аудиторна робота: не менше 8 год. в одному кредиті ECTS навчальної 

дисципліни  

Форми (методи) навчання: лекції (з використанням методів проблемного навчання і 

візуалізації), практичні заняття (розв’язування проблемних ситуацій), самостійна робота 

(індивідуальні завдання).  

Форми оцінювання результатів навчання: усне опитування, захист індивідуального 

завдання, письмове опитування (тестування). 

Вид семестрового контролю: залік  
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